Durch die »,lean“-Philosophie der 90er Jahre sind unter anderem die
Aufgaben im Bereich der Zeitwirtschaft in Frage gestellt worden.
Insbesondere die weit verbreitete Meinung, dass die Hauptaufgabe der
Zeitwirtschaft die aufwéndige Ermittlung von Vorgabezeiten ist, ver-

stédrkte den Eindr, twirtschaft stehe den Unternehmensfort-

Viele der Unter dieser Entwicklung gefolgt sind und aufeine
explizite Zeitd g verzichteten, missen feststellen, dass sie
r Zeitdatenermittiung auch gleichzeitig ihrer
qualifiziert unternehmerische als auch plane-
rische Them bearbeiten zu kénnen. Wird ferner der Aspekt
beachtet, d. aten immer frither im Produktentwicklungspro-
zess in ein ngsbezogenen Genauigkeit vorliegen missen,
i h diie heutige von der traditionellenierwendung
heidet, woraus sich gleichzeitig néueAnfarderun-
nermittiung ableiten. ;

eibt daher die Zielsetzung, aus deh Gegebenhe:ten
hasen des Produktentw;ck!ungsprozesses vorherr-
gen abzuleiten, und diese in dre Entwickiung einer
datenermittiung einflieBen zu Iassen Durcﬁ die Be-
ieser spezifischen Gegebenhe:ten kann der Aufwand
g der erforderlichen Zeitdaten rciuzreﬁ werden.
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