Der zunehmende globale Wettbewerbsdruck in der europdischen Automobilindustrie ver-
anlasst die Hersteller zu einer ausgeprédgten Produktdifferenzierung, um hochindividuali-
sierbare Fahrzeuge anbieten zu kénnen. Infolgedessen werden viele Modelle heute in

einer hohen Varianten
persénlichen Préferen
rierten Fahrzeuge wei
Monaten auf, und ni
Automobilhandel ein
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den passenden Au,
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en kann. Solche durch die Kunden selbst konfigu-
el jedoch Lieferzeiten von mehreren Wochen oder
sind bereit, so lange zu warten. Daher bestellt der
duzierten Fahrzeuge kundenanonym flir den Verkauf
rig gestaltet sich dabei die Antizipation der zum Kun-
ei der hohen Variantenvielfalt aktueller Modelle ist es
kaum méglich, fdr geschmack ein perfekt passendes Fahrzeug auf Lager
vorzuhalten. Zwar, Eigenschaft eines Fahrzeugs fiir einen Kunden wichtig,
doch sollten zent, gsmerkmale, z. B. der Motor und die AuBenfarbe, dem
Kundenwunsch weichungen der Ausstattungen von den Kundenwiinschen
kdénnen zu lang und hohen Rabatten fihren. Aktuell werden in der Praxis
die von Kunde hgefragten Konfigurationen auf der Grundlage von indivi-
rch das Verkaufspersonal antizipiert. Durch die Bereitstel-
'scheidungsunterstiitzung zur Analyse historischer Verkaufs-
mung produzierter Lagerfahrzeuge mit de inschen
'm Standzeiten sowie Rabatte zu reduziere

wird eine Methode zur Erzeugung von B en flr
ei der Lagerbestellung vorgestellt. Dazu
lungssysteme untersucht und auf die Au
en, vor allem im E-Commerce, werden d
lg eingesetzt. Die vorgestellte Methode e
tragsdaten durch ein Logistisches Assis
nen flir Lagerfahrzeuge mit hohem wirts
arstellung des modular aufgebauten Assist
ntwickelte Algorithmen und Kennzahlen
ewertung von Fahrzeugkonfigurationen. V.
dndler angepasst werden, um beispielsw
erstandzeiten oder geringer Rabatte zu vi

otypischen Implementierung und unter N
Validierung des Ansatzes. Das entwickelt em bildet durch
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